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“DEJAN SIN EFECTO LA RESOLUCION N.° 577-CU-2022-UAC Y RATIFICAN EN TODOS SUS
EXTREMOS LA RESOLUCION N.° 522-2022-CF-FCEAC-UAC DE FECHA 11 DE NOVIEMBRE DE
2022, A TRAVES DE LA CUAL EL CONSEJO DE FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS,
ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES, APRUEBAN EL PLAN DE ESTUDIOS 2020 HASTA EL 20%
DE CREDITOS VIRTUALES PARA LA MODALIDAD PRESENCIAL DE LA ESCUELA
PROFESIONAL DE MARKETING”

RESOLUCION N.° 618-CU-2022-UAC.

Cusco, 1 de diciembre de 2022
EL CONSEJO UNIVERSITARIO DE LA UNIVERSIDAD ANDINA DEL CUSCO,
VISTO:

El Oficio N.°1034-2022- VRAC (COVID-19)-UAC de fecha 2 de noviembre de
2022, cursado por el Vicerrector Académico de la Universidad Andina del Cusco vy,

CONSIDERANDO:

Que, la Universidad Andina del Cusco es una institucién con personeria juridica de
derecho privado sin fines de lucro destinada a impartir educacién superior, se rige por la Ley
Universitaria N.° 30220, su Estatuto propio y normas conexas que la gobiernan, en el marco de la
Constitucién Politica del Perd.

Que, mediante Resolucién N.° 577-CU-2022-UAC de fecha 16 de noviembre de
2022, se resolvié ratificar en todos sus extremos la Resolucién N.° 510-2022-CF-FCEAC-UAC de
fecha 11 de noviembre de 2022, a través de la cual, el Consejo de Facultad de Ciencias
Econémicas, Administrativas y Contables, aprueba los Planes de estudios 2016 y 2020 de las
escuelas profesionales de Administracion de Negocios Internacionales, Administracién,
Contabilidad, Economia, Finanzas y Marketing adecuados hasta el 20% de créditos virtuales para
la modalidad presencial revisada y validada de acuerdo al detalle, (...).

Que, el literal b) del articulo 38° del Estatuto de la Universidad Andina del Cusco,
establece como una de las atribuciones del Consejo de Facultad “Aprobar los curriculos y planes
de estudio elaborados por las Escuelas Profesionales y Segunda Especialidad Profesional que
integren la Facultad, evaluarlos y actualizarlos periédicamente de acuerdo a las necesidades
técnico-pedagégicas y demanda social del mercado, para su ratificacion por el Consejo
Universitario”.

Que, en mérito a las atribuciones conferidas y detalladas en el parrafo precedente
mediante Resoluciéon N.° 522-2022-CF-FCEAC-UAC de fecha 11 de noviembre de 2022, el
Consejo de Facultad de Ciencias Econémicas, Administrativas y Contables, aprueban el Plan de
estudios 2020 de la adecuado hasta el 20% de créditos virtuales para la modalidad presencial
revisada y validada de la Escuela Profesional de Marketing de la Universidad Andina del Cusco.

Que, el Vicerrector Académico con opinién favorable de su Despacho eleva a
consideracién del Consejo Universitario para su ratificacion entre otros el Plan de estudios 2020
adecuado hasta el 20% de créditos virtuales para la modalidad presencial revisada y validada
por la Facultad de Ciencias Econémicas, Administrativas y Contables, aprobada mediante
Resolucién N.° 522-2022-CF-FCEAC-UAC de fecha 11 de noviembre de 2022 vy, elevada por el
Decano de la citada Facultad.
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ve, el literal e) del articulo 20° del Estatuto Universitario establece como una de
Que, el literal e) del articulo 20
las atribuciones del Consejo Universitario “Concordar y ratificar los planes de estudios y de trabajo
propuestos por las unidades académicas”.

Que, en cumplimiento del articulo previamente detallado y considerando la
significancia de la incorporaciéon de la virtualidad en los planes de estudios 2020 como herramienta
de apoyo a la presencialidad, el pleno del Consejo Universitario ha dispuesto ratificar en todos
sus extremos la Resolucién N.° 522-2022-CF-FCEAC-UAC de fecha 11 de noviembre de 2022, por
tanto, dejar sin efecto la Resolucién N.° 577-CU-2022-UAC.

Estando a lo acordado por el Consejo Universitario en sesion virtual del 30 de
noviembre de 2022 y, de conformidad con lo dispuesto por el articulo 24° literal a) del Estatuto
Universitario y la Ley Universitaria N.° 30220,

RESUELVE:

PRIMERO. - DEJAR SIN EFECTO en todos sus extremos la Resolucién N.° 577-CU-2022-UAC de
fecha 16 de noviembre de 2022.

SEGUNDO. - RATIFICAR en todos sus extremos la Resoluciéon N.° 522-2022-CF-FCEAC-UAC de
fecha 11 de noviembre de 2022, a través de la cual el Consejo de Facultad de
Ciencias Econémicas, Administrativas y Contables, aprueban el Plan de estudios
2020 de la adecuado hasta el 20% de créditos virtuales para la modalidad
presencial de la Escuela Profesional de Marketing de la citada Facultad, en mérito
a los considerandos que sustentan el presente acto administrativo, cuyo contenido
es como sigue:

PLAN DE ESTUDIOS 2020

ADECUACION DEL PLAN DE ESTUDIOS HASTA CON EL 20% CON CREDITOS VIRTUALES

Unidad 2
Académica FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, ADMINISTRATIVAS Y CONTABLES
Escuela
Profesional MARKETING
Ciclo: 01
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 ANS009  SOCIEDAD Y CULTURA EFG 3 2 2 4 72 PRESENCIAL
2 AMB055 MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE EFG 3 2 2 4 72 PRESENCIAL
3 MAT002  MATEMATICA | EFG 5 4 2 6 108 PRESENCIAL
4 LLI004 :gl(\:lléll\!r‘:RIO TALLER DE COMUNICACION ORALY EFG 4 9 4 6 108 PRESENCIAL
METODOS Y TECNICAS DE ESTUDIO
5 EDU024 UNIVERSITARIO EFG 3 2 4 72 PRESENCIAL
IDM006  TALLER DE LENGUA NATIVA: QUECHUA EFG 1 0 2 2 36 PRESENCIAL
FUNDAMENTOS DE LAS CIENCIAS
7 ADMO006 EMPRESARIALES EBE 3 2 2 4 72 PRESENCIAL
Totales == 22 14 16 30 540
Ciclo: 02
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicién
1 STD004  ESTADISTICAI EFG 4 2 4 6 108 MAT002 PRESENCIAL
2 MAT003  MATEMATICA Il EFG 4 2 4 6 108 MAT002 PRESENCIAL
3 PSI003 SEMINARIO TALLER DE DESARROLLO PERSONAL EFG 3 2 2 4 72 10Cred.  PRESENCIAL
4 ANS007  REALIDAD NACIONALY GLOBALIZACION EFG 3 2 2 4 72 ANS009 PRESENCIAL
5 MKT001  FUNDAMENTOS DE MARKETING EBE 3 2 2 4 72 ADMO006  PRESENCIAL
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6 MKTO06  ANTROPOLOGIA DEL CONSUMIDOR EBE 3 2 2 4 72 10 Cred. PRESENCIAL
7 SiS106 gt BETRENOLOGIAS DEINFORMACIONY - e 2 0 4 4 72 10Cred.  PRESENCIAL
Totales == 22 12 20 32 576

Ciclo: 03
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 STD005  ESTADISTICAII EBE 4 2 4 6 108 STD004 PRESENCIAL
2 CONO52  CONTABILIDAD GENERAL EBE 3 2 2 4 72 25Cred.  PRESENCIAL
3 MKT016  ARTES VISUALES EBE 4 2 4 6 108 25Cred.  PRESENCIAL
4 FILOO5 PENSAMIENTO FILOSOFICO Y CIUDADANIA EBE 4 2 4 6 108 25Cred.  PRESENCIAL
5 EC0053 ECONOMIA GENERAL EBE 3 2 2 4 72 25 Cred. PRESENCIAL
6 MKT035 COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR EBE 4 3 2 5 90 MKT006 VIRTUAL
Totales == 22 13 18 31 558
Ciclo: 04
N° Cédigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condici6n
1 MKT003  INVESTIGACION DE MERCADOS | EBE 4 3 2 5 90 STD005 PRESENCIAL
2 MKTO14  METRICAS DEL MARKETING EBE 5 4 2 6 108 50 Cred. VIRTUAL
3 MKT021  MARKETING SENSORIALY EXPERIENCIAL EBE 4 3 2 5 90 MKT016 PRESENCIAL
4 MKT048  CREATIVIDAD Y MEDIOS EBE 3 2 2 4 72 50 Cred. = PRESENCIAL
5 MKT018  MARKETING PERSONAL EBE 3 2 2 4 72 50 Cred. = PRESENCIAL
6 EC0054  TEORIA ECONOMICA EBE 3 2 2 4 72 EC0053 PRESENCIAL
Totales ==> 22 16 12 28 504
Ciclo: 05
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 MKT004  INVESTIGACION DE MERCADOS I EBE 4 2 4 6 108 MKT003  PRESENCIAL
2 MKT022  COSTEO EN MARKETING EBE 3 2 2 4 72 MKT014  PRESENCIAL
3 MKTO30  ESTRATEGIA DE COMUNICACION INTEGRADA EBE 4 3 2 5 90 70 Cred. PRESENCIAL
4 ADMO033  GERENCIA DE VENTAS EBE 4 3 2 5 90 70 Cred. PRESENCIAL
5 MKT047  MARKETING DE SERVICIOS EFE 4 3 2 5 90 MKT018 PRESENCIAL
6 ECO058  POLITICAY FIJACION DE PRECIOS EBE 3 2 2 4 72 EC0054 PRESENCIAL
Totales == 22 15 14 29 522
Ciclo: 06
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 DER111 QoD 0% LAPROPIEDADINTELECTUALYLA - ggp 4 3 2 5 9  90Cred.  VIRTUAL
2 FINO53 FINANZAS PARA EL MARKETING EBE 3 2 2 4 72 MKT022 PRESENCIAL
3 MKT019  NEUROMARKETING EFE 4 3 2 5 90 MKT030 VIRTUAL
4 MKT024  MARKETING DE PRODUCTO EFE 4 3 2 5 90 90 Cred. PRESENCIAL
5 MKT020  MARKETING RELACIONAL EFE 4 3 2 5 90 MKT047 PRESENCIAL
6 MKT015  INTELIGENCIA COMERCIAL EBE 3 2 2 4 72 EC0058 VIRTUAL
Totales == 22 16 12 28 504
Ciclo: 07
N° Caodigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 MKT025  SIMULACION DE DECISIONES DE MARKETING EBE 4 3 2 5 90 110Cred. PRESENCIAL
2 INV0O1 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION EBE 4 2 4 6 108 110 Cred. PRESENCIAL
3 wikroz7 1O YDEONTOLOGIAPROFESIONALEN EFE 4 3 2 5 90  110Cred. PRESENCIAL
4 MKT028  PUBLICIDAD Y DISENO GRAFICO EBE 4 3 2 5 90 MKT019  PRESENCIAL
5 MKT046  MARKETING SOCIAL EFE 3 2 2 4 72 MKT020  PRESENCIAL
6 MKT056  MARKETING INTERNACIONAL EFE 3 2 2 4 72 110 Cred. VIRTUAL
Totales == 22 15 14 29 522
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Ciclo: 08
N° Cédigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 MKT036  MARKETING ESTRATEGICO EFE 4 3 2 5 920 MKT025 PRESENCIAL
2 MKT060  MARKETING DE PRODUCCION INTELECTUAL EFE 3 2 2 4 72 130 Cred. VIRTUAL
3 MKT063  MARKETING DIGITALI EFE 4 3 2 5 90 130 Cred. VIRTUAL
4 ANIO40  BRANDING EFE 4 3 2 5 90 MKT028  PRESENCIAL
5 MKT065  MARKETING DE RESPONSABILIDAD SOCIAL EFE 4 3 2 5 90 MKT046  PRESENCIAL
6 ELECTIVO | EEE 3 2 2 4 72 130 Cred. PRESENCIAL
Totales == 22 16 12 28 504
Ciclo: 09
N° Cédigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condici6n
1 MKT005  PLAN DE MARKETING EFE 4 3 2 5 90 MKT036  PRESENCIAL
2 INVOO3  SEMINARIO TALLER DETESIS | EFE 4 3 2 5 90 150 Cred. PRESENCIAL
3 MKT064  MARKETING DIGITALII EFE 4 3 2 5 90 MKT063 VIRTUAL
4 MKT066  PACKAGING EFE 4 2 4 6 108 150 Cred. PRESENCIAL
5 MKT067  GREEN MARKETING EFE 3 2 2 4 72 MKT065 PRESENCIAL
6 ELECTIVO I EEE 3 2 2 4 72 150 Cred. PRESENCIAL
Totales == 22 15 14 29 522
Ciclo: 10
N° Cédigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condici6n
1 MKT068  DIRECCION ESTRATEGICA DE MARKETING EFE 4 3 2 5 920 MKT005 VIRTUAL
2 INVOO4  SEMINARIO TALLER DETESIS Il EFE 4 3 2 5 920 INV003 PRESENCIAL
3 MKT069  AUDITORIA DEL MARKETING EFE 4 3 2 5 90 MKT064 VIRTUAL
4 MKT023  DISTRIBUCION Y LOGISTICA EFE 3 2 2 4 72 170 Cred.  PRESENCIAL
5 ADMO054 DESARROLLO DE HABILIDADES GERENCIALES EFE 4 3 2 5 90 170 Cred.  PRESENCIAL
6 ELECTIVO 1ll EEE 3 2 2 4 72 170 Cred.  PRESENCIAL
Totales == 22 16 12 28 504
EJERCICIO PRE PROFESIONAL
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 EPPO01  PRACTICA PREPROFESIONAL EPP 15 0 30 30 540 170 Cred.
2 EPP002  SERVICIO SOCIAL UNIVERSITARIO EPP 15 0 30 30 540 170 Cred.
Totales == 30 0 60 60 1080
ACTIVIDADES EXTRACURRICULARES
N° Caodigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicion
1 AEC001  ACTIVIDADES EXTRACURRICULARES AEC 1 0 2 2 36 PRESENCIAL
Totales == 1 0 2 2 36
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RESUMEN GENERAL
o A ASIGNATURAS CREDITOS PR‘E’gEﬂggls_Es CREDITOSVIRTUALES  HRS/SEM
N° % N % Ne % Ne % N | %
EFG | ESTUDIOS DEFORMACION GENERAL 1 172 35 148 35 148 0 00 | 900 154
EBE | ESTUDIOS BASICOS ESPECIFICOS 26 | 406 | 93 | 394 71 | 326 16 68 2232 383
EFE | ESTUDIOS DE FORMACION ESPECIALIZADA 22 | 344 | 8 | 352 51 242 26 110 1908 32.7
EEE | ESTUDIOS ELECTIVOS DE ESPECIALIDAD 3 47 9 | 38 9 38 0 00 216 37
EPP | EJERCICIO PRE PROFESIONAL 1 16 15 | 64 15 6.4 0 00 | 540 93
AEC | ACTIVIDADES EXTRA CURRICULARES 1 16 1 04 1 0.4 0 0.0 36 | 06
TOTAL 64 100 236 100 194 822 2 178 5832 100
Electivos
N° Codigo Nombre del Asignatura Cat.  Créditos HT HP TH H/SEM Pre-Req Condicién
1 MKI050  MARKETING PARA PYMES EEE 3 2 2 2 72 130Cred. PRESENCIAL
2 MKI042  PLANEAMIENTO ESTRATEGICO EEE 3 2 2 4 72 130Cred. PRESENCIAL
3 MKIO70  DISENO 3D EEE 3 2 2 4 72 130Cred. PRESENCIAL
4 MKIO57 MARKETING TURISTICO EEE 3 2 2 4 72 150Cred. PRESENCIAL
5  MKI026 MARKETING FARMACEUTICO Y DE SALUD EEE 3 2 2 4 72 150Cred. PRESENCIAL
6  ADMOS2 CREATIVIDAD E INNOVACION EMPRESARIAL EEE 3 2 2 4 72 150Cred. PRESENCIAL
7 MKI054  PRONOSTICO DEVENTAS EEE 3 2 2 4 72 170Cred. PRESENCIAL
8  ADMO69  SEMINARIO TALLER DE SERVICIO AL CLIENTE EEE 3 2 2 4 72 170Cred. PRESENCIAL
9 ANSO10  PENSAMIENTO SOCIAL CONTEMPORANEO EEE 3 2 2 4 72 170Cred. PRESENCIAL
Totales ==> 27 18 18 36 648

TERCERO. - ENCOMENDAR a la Facultad de Ciencias Econémicas, Administrativas y Contables,
a la Escuela Profesional de Marketing y, a las dependencias universitarias
competentes, adoptar las acciones complementarias mds convenientes, para el
cumplimiento de la presente Resolucién.

Registrese, comuniquese y archivese. - = = = = = = = = o e o e oo ool

DYBG/MACQ/SG /uch.
DISTRIBUCION:
VRAC/VRAD,/VRIN

. FCEAC

E.P Marketing

Dir. de Servicios Acad.
Dir. de Desarrollo Acad.
DTI
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